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Die Fachzeitschrift database pro aus dem Verlag Neue Medien-
gesellschaft Uim mbH liefert alle zwei Monate praktisches
Wissen fiir professionelle Datenbank-Architekten, -Adminis-
tratoren, Consultants, Anwender und IT-Manager, die sich mit der
Auswahl von Technologien, Plattformen, Datenbanken und Ent-
wicklungsumgebungen beschaftigen.

Im Mittelpunkt stehen aktuelle Technologien und Produkte aus
der Welt Relationaler Datenbanksysteme (RDBS), wobei neben
allen grofen Herstellern wie Microsoft, Oracle und IBM auch
Open-Source-Lésungen wie MySQL einen festen Platz einneh-
men. Auch die Schnittstellen zu CMS- und CRM-Systemen wer-
den immer wieder beleuchtet. Methoden und Tools rund um
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Business Intelligence sind ebenfalls Bestandteil des redaktio-
nellen Konzepts, das neben Anwender- und Praxisberichten
ausfiihrliche Produkttests, Case Studies, Tipps & Tricks,
Branchenschwerpunkte und Marktiibersichten bietet. Der Fokus
liegt dabei immer auf dem Nutzen der beschriebenen
Technologie bzw. des jeweiligen Produkts fiir den Anwender.

Die Website www.databasepro.de und der regelmaRig erschei-
nende databasepro-Newsletter liefern zuséatzliche Informatio-
nen, News und Services zu allen Themenbereichen.

Die Heft-CD/DVD bietet eine umfangreiche Sammlung von
aktuellen Testversionen, Tools und Utilities.
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Verlag Neue Mediengesellschaft Ulm mbH
Bayerstrafle 16a
80335 Miinchen
Tel. 089/74117-0, Fax 089/74117-101
Geschéftsfiihrer Dr. Giinter Gtz
Thomas Perskowitz
Florian Ebner
Leitung Thomas Heydn
Vertrieb/Herstellung Tel. 089/74117-111
th@nmg.de
Auflage (Druck) 18.000

Abo-/Leserservice

leserservice@databasepro.de

Jahrgang

3. Jahrgang 2010

Erscheinungsweise

zwei monatlich

Zahlungsbedingungen Zahlbar innerhalb 30 Tagen nach Rechnungs-

datum rein netto. 2% Skonto bei Zahlung inner-
halb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum
(sofern keine alteren Rechnungen offen stehen).
Fiir Auftrage unter 500,- € und bei Neukunden
generell Einzugsermdchtigung. Die Einzugser-
maéchtigung muss dem Verlag bis zum Anzeigen-
schluss vorliegen. Auslandskunden nur gegen
Vorkasse. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Zinsen von 8% Uber dem jeweilig giiltigen
Basiszinssatz sowie Einziehungskosten berech-
net. Auf die Nettopreise wird die Umsatzsteuer
aufgeschlagen. Allen Auftragen liegen unsere
Geschaftsbedingungen zu Grunde.

Anzeigen Marketing Projekt 2000 GmbH
Axel Reber, Birgit Reber
Tel. 08205/96233 Fax 08205/962345
anzeigen@databasepro.de
Bankverbindung Deutsche Bank, BLZ 70070010, Kto 8264160
Redaktion redaktion@databasepro.de

Objektleitung (V.i.S.d.P) Erik Franz

erik.franz@nmg.de
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Anzeigenpreise 2010 Angeschnittene Anzeigen bzw.
Satzspiegeliiberschreitung:
Oh atzliche Kost
Format Breite x Hohe in mm 4c né zusatziiche Rosten
ohne Anschnitt Platzierungszuschlag:
€ (nicht rabattfahig)
1x1/1 175 x 270 5270 10 % bei Vorzugsplatzierung im Heft
1x2/1 382 x 270 10 550 €
1x2/3 175x178,5 115 x 270 3520 €
1x1/2 175x 132,5 85 x 270 2630 €
1x1/3 175x 86,5 55 x 270 1810 €
1x1/4 175x 64 85 x 132,5 1320 €
1x1/6 55 x 132,5 880 €
1x1/8 90 x 64 660 €
2.US/ 4.US 6 300 €
Rabatte
Mengenstaffel Bei gleichzeitiger Belegung von databasepro
und dotnetpro rdumen wir bei databasepro
ab 3 Schaltungen 5% einen Kombirabatt von 10 % ein.
ab 6 Schaltungen 10 %
Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer 5
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Stellenmarkt / Seminare / Services Advertorials
Format Breite x Hohe in mm Format

1x1/1 176 x256,5 3675€ 1x1/1 3850 €
1x1/2hoch/quer | 855x256,5 / 176x126 | 1850 € Diese Rubrik bietet eine Plattform fiir

1 x 1/3 hoch/quer 55 x256,5 / 176 x 82 1200 € Unternehmensprasentationen, Produktbeschreibungen,

Case Studies oder Consulting-Angebote. Sie ibermitteln

1x1/4 115 x 82 980 € Ihren eigenen Text in einem vorgefertigten Formular mit
1x1/4 eck 85,5 x 126 980 € 1 bis 2 Abbildungen und Firmenlogo. Sie erhalten die
1x1/8 55 x 82 480 € gestaltete Seite als pdf-Datei zur Ansicht und Freigabe.

Text ca. 2.800 Zeichen

Stellenmarkt-Kombi Print und Online Seminarpilot
Stellenanzeigen werden im Magazin und online unter Preise fiir Eintrage
www.databasepro.de verdffentlicht. . S
Im Online-Angebot stehen die Anzeigen fiir 4 Wochen. 1 Ausgabe - bis zu 5 Eintrage 250 €
3 Ausgaben - jeweils 5 Eintrage 500 €
6 Ausgaben - jeweils 5 Eintrage 750 €
12 Ausgaben - jeweils 5 Eintrage 1200 €

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer 6




5. Anzeigenformate database pro

Anzeigenformate
2/1 Seite Bunddurchdruck 1/3 Seite quer B 175 x H 86,5
Satzspiegel B 382 x H 270 Anschnitt* B 210 x H103,5
Anschnitt* B 420 x H 297
1/3 Seite hoch B 55 x H270
Anschnitt* B 74 x H297
1/1 Seite 1/4 Seite quer B 175 x H 64
Satzspiegel B175 x H 270 Anschnitt* B210 x H 81
Anschnitt* B210 x H 297
1/4 Seite 2-spaltig B 85 x H 132,5
Anschnitt* B 104 x H 1495
2/3 Seite quer B175 x H 1785 1/6 Seite B 55 x H132)5
Anschnitt* B210 x H 1955
2/3 Seite hoch B 115 x H 270
Anschnitt* B 134 x H 297
1/2 Seite quer B175 x H 1325 1/8 Seite quer B 90 x H 64
Anschnitt* B210 x H 146
1/9 Seite B 55 x H 865
1/2 Seite hoch B 85 x H 270
Anschnitt* B 104 x H 297
* Anschnitt: 7
Beschnittzugaben an den AuRenseiten: 4 mm




6. Sonderinsertionen data base pro

Beilagen: Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte Drucksachen.

Beilagenpreise Belegungsméglichkeit:

bis 25 g Einzelgewicht Nur Gesamtauflage maoglich.

pro 1.000 Exemplare 250 € Beilagenformate

je weitere angefangene Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)
5 g zusétzlich 12 € Hochstformat: 200 x 287 mm

2zg). Versand-/ Postgebiihren.

Beihefter: Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingeheftete Drucksachen/Prospekte.

Beihefterpreise Nachlasse

4-seitiger Beihefter Preise fur Beilagen, Beihefter, Beikleber
8-seitiger Beihefter sowie technische Kosten werden nicht
Preis auf Anfrage rabattiert.

Belegungsmaoglichkeit
Nur Gesamtauflage moglich.

Beihefterformate
Technische Anforderungen
auf Anfra ge. Auftrags-/Riicktrittstermin: Analog zum Anzeigen-
schluss.

. . . . . . Anlieferung: Siehe Terminplan.
Beikleber: Basisanzeige (1/1 Seite Trageranzeige) plus CD-ROM oder Postkarte aufgeklebt n".'.eum"ugndf . irm.mLZ:: verschrdink, ransport

sicher auf Platten abgesetzt, Druckbild ausgerichtet.

Aufgeklebte Postkarte Weitere Beiklebermdglichkeiten auf PK: Lose, nicht verschrankt, transportsicher auf Palet-
Preis auf Anfrage Anfrage. Standmuster vorab zur ten abgesetzt, Druckbild ausgerichtet.
* Freigabe an den Verlag. CD: In Kartons auf Paletten transportsicher abgesetzt,
/ \ AUf_geklebte cD 8 . € = L Druckbild im Karton ausgerichtet, mit Angabe der
® Preis auf Anfrage Klebekosten sind AE-provisionsfahig, Zeitschrift und Ausgabe, frei Haus an Druckerei.
A " 4 aber nicht rabattfahig!
8

*in Papierfenstertasche




7. Termine

Buchungstermine 2010
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Ausgabe EVT Anzeigenschluss | Druckunterlagenschluss Schwerpunktthemen Event

01/10 07.01.2010 (Do) 01.12.2009 (Di) 08.12.2009 (Di) IBM DB2 00P 25.-28.1.2010
Open Source Datenbanken (MU)

02/10 04.03.2010 (Do) 02.02.2010 (Di) 09.02.2010 (Di) SQL Server 2008 R2 CeBIT 2.3.-7.3.2010
Security-Daten im Netz

03/10 06.05.2010 (Do) 06.04.2010 (Di) 13.04.2010 (Di) Datenbank-Tools databasepro.powerday
Content Management Systeme dotnetpro.powerday

04/10 01.07.2010 (Do) 31.05.2010 (Mo) 08.06.2010 (Di) MySQL und Co.
SAP-Datenanbindung

05/10 02.09.2010 (Do) 03.08.2010 (Di) 10.08.2010 (Di) DB-Administration DMS Expo
Sharepoint

06/10 04.11.2010 (Do) 04.10.2010 (Mo) 11.10.2010 (Mo) Oracle DOAG
Business Intelligence

01/11 13.01.2011 (Do) 07.12.2010 (Di) 14.12.2010 (Di) IBM 0ooP
DB im Internet




8. Online-Werbeformen

databasepro-Homepage

www.databasepro.de ist das Online-Angebot der databasepro.

lhr Nutzen

m Exklusive Bannerplatze
m 100% Zielgruppengenauigkeit

m Festkalkulierbare Anzeigenpreise und Schaltdauer

Werbemaglichkeiten

Homepage (alle méglichen Seiten)

(Preise* in TKP**)

Superbanner | Fullsizebanner Skyscraper Hockeystick ContentAd Layer
728 x 90 468 x 60 120 x 600 od. | auf Anfrage 300 x 250 400 x 400
240 x 400
50€ | 40€ | 50€ | 60€ | 60€ | 75 €

Sonderwerbeformen Online z.B. White Paper, Online Special auf Anfrage

Rabatte

Umsatzstaffel Rabatt
ab Euro 6.400,- 3%
ab Euro 12.800,- 5 %
ab Euro 25.600,- 10 %
ab Euro 51.200,- 15 %
ab Euro 76.800,- 20 %
ab Euro 102.400,- 25 %

*Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.
**TKP: pro 1.000 Einblendungen
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News.

Dvacte OpenWorkd 2009: Schwarzenegger unisrstutst
Ovacie und Sun Microsystems

Tibce: Business italligence it
Geschaftsprozessmanagement

Gartner: Apgplication Server wachsen in die Wolken
Gartner = -

HP autnmatisien Oracie-Installation
] v Comintw S P b 1 e

Ansprechpartner

Marketing Projekt 2000 GmbH

Axel Reber, Birgit Reber

Tel. 08205/96233 Fax 08205/962345
E-Mail anzeigen@databasepro.de

10
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database pro Newsletter Fe basem T

Die database pro bietet einen 14-t&gigen Newsletter an. Der Versand erfolgt jeweils am
ersten und dritten Dienstag des Monats.
Die Auflage liegt im November 2009 bei ca. 4.200 Abonnenten.

Es sind Banner- und Textplatzierungen maglich:

Platzierungen

m Position 1 / Kopfplatz 1.460,-*
m Position 2 1.120,-*
m Position 3 1.050,-*

* Alle Preise sind Festpreise je Aussendung in Euro zzgl. MwSt.

Datenlieferung/Format

1. Banner  m Position 1: maximales Format: 404x250 px GIF-Banner
(statisch oder animiert, max. Grofe 30 KB)

m Position 2 und 3: maximales Format: 650x250 px GIF-Banner

(statisch oder animiert, max. Grofe 30 KB) Ansprechpartner
Alternativtext (wenn nicht HTML, bitte immer mitliefern): Marketing Projekt 2000 GmbH
maximal 8 Zeilen a 72 Zeichen Axel Reber, Birgit Reber
Tel. 08205/96233 Fax 08205/962345
2. Text Max. 1.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen und URL) E-Mail anzeigen@databasepro.de

11
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Whitepaper

Présentieren Sie eigene Whitepaper, Case-Studies sowie Anwenderberichte und
Produktinformationen auf unserem Portal databasepro.de und erreichen Sie so
qualifizierte Leads.

Die Laufzeit fiir Inre Dokumente im Rahmen einer Download-Kampagne ist drei Monate.
Die Hosting-Gebiihr betragt 750,- Euro/3 Monate.
Dafiir kdnnen Sie bis zu 20 Dokumente einstellen.

Folgende Qualifizierungsmerkmale erheben wir fiir Sie:
Name, Vorname, E-Mail, Unternehmen, Position, Abteilung, Branche, Mitarbeiterzahl,
Telefonnummer, Land

Preis: je Lead inkl. 10 Qualifizierungsmerkmalen 50,- Euro

Bitte beachten Sie:

m Fiir die Darstellung lhrer Inhalte stehen Ihnen 500 Zeichen fiir den Kurztext sowie
weitere 1000 Zeichen als Promotion-Text zur Verfiigung; die Uberschrift ist auf
60 Zeichen begrenzt. Bitte teilen Sie uns mit, in welchen Themenbereichen wir Ihre
Dokumente vorzugsweise ausliefern sollen.

m Zudem konnen Sie das Logo lhrer Firma abbilden lassen. Schicken Sie uns dafiir ein
Bild im JPG/GIF-Format. Wir verwenden das Logo mit max. 110 px Breite fiir die
Online-Darstellung.

m Liefern Sie bitte Ihre Dokumente im PDF-Format an.

m Fir die Abwicklung von Lead-Kampagnen ist neben Ihren Kontaktdaten auch eine
Widerufsadresse zwingend erforderlich, tiber die User auch nachtréglich nach dem
Tele-dienstgesetz lhre Zustimmung zur Speicherung von Kontaktdaten widerrufen
konnen.

Haben Sie noch Fragen?
Bitte kontaktieren Sie uns damit wir lhnen schnellst
moglich weiterhelfen kénnen.

lhre Ansprechpartner:

Verkauf:

Marketing Projekt 2000 GmbH

Axel Reber, Birgit Reber

Tel. 08205/96233 Fax 08205/962345
E-Mail anzeigen@databasepro.de

Technik:

Bjérn Adrian
Tel. +49 (0)89 - 74117 - 255
E-Mail bjoern.adrian@nmg.de

12




9. Technische Daten

Druckverfahren Rollenoffset

Profil ISOcoated_v2_300_eci

Verarbeitung/ Klebebindung, 90 g/m? holzfrei weil matt
Inhaltspapier gestrichen Bilderdruck, 1,06 Vol.

Raster FM-Raster

Beschnittenes Format 210 mm Breite, 297 mm Hohe

Mindestbeschnitt- 4 mm an allen offenen Seiten. Bitte beachten Sie
zugaben unsere Hinweise zur digitalen Datenlibertragung

lhre Ansprechpartner fiir Anzeigendisposition/Druckabwicklung
Kontakt

o Mathias Winterholler, Tel.: 089 / 74117 - 281,
Fax: 089 / 74117 - 269, Mathias.Winterholler@mg.de

Lieferbedingungen fiir digitale Anzeigen

Belichtungsauftrag und Anzeigenmotiv vorab via Fax (089 / 74117 - 269) mit
Angabe des Titels, der Ausgabe, der Grole und der Farbigkeit sowie des
Dateinamens tbermitteln.

database[:]{¢

Digitale Dateniibernahme:
* Bevorzugtes Dateiformat: PDF X3 (1.3)

e Programmformate (i. d. R. neueste Versionen):
QuarkXpress, FreeHand, Photoshop, Illustrator (CS2 - CS4)

e Daten aus CorelDraw miissen als .tif oder .jpg mit 400dpi abgespeichert
werden, die Ubernahme von offenen CorelDraw-Dateien ist nicht maglich.

e Alle Schriften miissen mitgeliefert werden.

 Bei Grafikprogrammen Schriften immer in Zeichenwege
umwandeln, Farbraum immer CMYK, niemals RGB.

o TIFF-Dateien (CMYK oder Graustufen) immer in der
GroRe 1:1 bei 300 dpi Auflésung

e eps-Dateien (Pixel) -> siehe TIFF
eps-Dateien (Vektor) -> Schriften in Zeichenwege
(Pfade) konvertieren bzw. in Datei einbinden.

e Apple: komprimierte Daten: Stuffit oder ZIP
PC: komprimierte Daten: ZIP

e Ein Proof muss nachgereicht werden, um Farbabweichungen zu vermeiden.
e Dateinamen sind nach folgendem Muster zu vergeben:

Datentréager: Anzeigenkunde_Databasepro_Ausgabe (Beispiel: Microsoft_Databasepro_1/10)
CD-Rom, DVD Bei Problemen mit der Ubertragung: Telefon: 089 / 741 17 - 281
Datenferniibertragung: Haftungsausschluss

E-Mail, FTP: Wurden Anzeigenmotive vom Kunden unkérperlich, d.h. digital Gbermittelt, so ist

¢ An folgende E-Mail-Adresse: Mathias.Winterholler@hmg.de
o FTP-Server auf Anfrage unter Tel.: 089/741 17 - 281

die Haftung des Verlages fiir ganz oder teilweise unleserliche, unrichtige oder
unvollsténdige Wiedergabe der entsprechenden Anzeigen ausgeschlossen.

13




10. Aligemeine Geschaftsbedingungen

1. Geltung der Bedingungen

Angebote und Lei erfolgen ieBlich zu Bedit
Diese gelten somit auch fiir alle kiinftigen Geschaftsbeziehungen, auch wenn sie nicht
nochmals vereinbart werden. Abwei oder e Bedi wer-

den nicht Vertragsinhalt, auch wenn diesen nicht ausdriicklich widersprochen wird. Ab-
i von diesen bediirfen der Schriftform.

2. Ver und von

2.1. Angebote des Verlags sind freibleibend. Die Angaben in den Mediadaten sind best-
méglich ermittelt, aber nur annéhernd und unverbindlich.

2.2. Ein A trag kommt zustande, wenn die des Kunden vom Ver-
lag schriftlich, in der Regel durch eine Auftragsbestétigung, angenommen oder die Lei-
stung auch teilweise erbracht wird.

2.3. Der Verlag kann Anzeigenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der tech-

6. Inhalt der Anzeige

Der Kunde tréagt die Verantwortung fiir den Inhalt der Anzeige sowie dafiir, dass durch
die Anzeige Rechte Dritter nicht verletzt werden. Der Kunde hat den Verlag von An-
spriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn
er storniert sein sollte, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Anzeigen darauf zu
iiberpriifen, ob sie Rechte Dritter beeintrachtigen oder ob sie den wettbewerbsrechtli-
chen Bestimmungen entsprechen.

Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

7. Erscheinungstermine und Lieferverzug

7.1. Erscheinungstermine sind nur dann verbindlich, wenn sie als Fixtermine verein-
bart sind.

7. 2 Die Elnhaltungvon Termmen und Fristen setzt voraus, dass der Kunde seiner Mit-
dem Verlag alle zur Ausfiihrung des Auftrags

nischen Form nach eil sachlich tigten G blehnen und
von Anzeigenvertrégen zuriicktreten, wenn der Inhalt der Anzeigen gegen Gesetze oder
behdrdliche Bestimmungen verstoft oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzu-
mutbar ist, z.B. bei Anzeigen mit oder Inhalten. Tritt in
einem solchen Fall der Verlag vom Vertrag zuriick, ist ein Schadensersatzanspruch des
Kunden ausgeschlossen, es sei denn, dem Verlag fallt Vorsatz oder grobe Fahrlassig-
keit zur Last.

3. Storno

A und damit rech i Auftréage unterliegen folgenden Storno-
fristen und Stornogebiihren

Print:

1 Woche vor Anzeigenschluss = 25 % des Auftragswertes
1 Woche nach Anzeigenschluss = 50 % des Auftragswertes
Ab Druckunterlagenschluss-Termin = 75 % des Auftragswertes
Online:

9 Tage vor Verd i = 25 % des te:
4 Tage vor = 50 % des te:
Ab Datenlieferungs-Termin = 75 % des Auftragswertes

4. Anzeigenplatzierung

Der Verlag verdffentlicht die Anzeigen an einer geeigneten Stelle nach eigener Wahl, es
sei denn, dass die Schaltung der Anzeige fiir eine bestimmte Nummer in einer be-
stimmten Ausgabe und an einem bestimmten Platz vereinbart ist. In diesem Fall miis-
sen dem Verlag samtliche Unterlagen so rechtzeitig vorgelegt werden, dass die Anzei-
ge an der vertraglich vereinbarten Stelle und Ausgabe veréffentlicht werden kann, an-
sonsten der Verlag in der Wahl des Anzeigenplatzes und der Ausgabe frei ist. Rubrizi-
erte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

5. Mitwirkungspflicht des Kunden

Der Kunde hat dem Verlag alle fiir die ordnungsgemaRe Verdffentlichung der Anzeige
erforderlichen Unterlagen (Dateien oder Beilagen) im in den Mediadaten vorgegebe-
nen oder vereinbarten Format ei i und rechtzeitig, spa zum

erforderlichen Unterlagen und etwa erforderliche Genehmigungen vorliegen.
7.2. Beruht die Nichteinhaltung eines Termins oder einer Frist auf hoherer Gewalt oder

Ereigni i

Streik, il g, drungen, behordliche Anc etc., auch wenn sie
bei den Lieferanten oder Unterlieferanten eintreten), die vom Verlag weder vorsétzlich
noch grob fahrléssig zu vertreten sind, verlangert sich die Frist entsprechend.

Soweit der Verlag die Verzogerung fahrlassig zu vertreten hat, ist der Kunde nur berech-
tigt, nach Setzung einer angemessenen Nachfrist vom Vertrag zuriickzutreten. Scha-

sind es sei denn, dem Verlag fallt Vorsatz oder
grobe Fahrlassigkeit zur Last.
8.F lige und Be8.

8.1. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der jeweils giiltigen Preisliste. Vereinbarte
oder eingerdumte Rabatte gelten nur fiir die in Auftrag gegebene Anzeigenmenge. So-
weit der Kunde einzelne Auftrage spéter als vereinbart abruft, gilt die Rabattierung nur,
wenn derAuftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abgewickelt
wird.

8.2. Preisanderungen sind zulassig, wenn zwischen Vertragsschluss und vereinbartem
Anzeigentermin mehr als vier Monate liegen. Erhdhen sich danach die Lohne, Materi-
alkosten oder die marktmaBigen Einstandspreise, so ist der Verlag berechtigt, den An-
den K zu erh6hen. Der Kun-
de ist zum Riicktritt wenn die P zwischen Ver und
Anzeigentermin mehr als 5% betragt.

9. Probeabziige und Belegexemplare

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeab-
zugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. Auf Wunsch ||efert der Verlag mlt der Rechnung
je nach Art und Umfang des i als
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10.2. Der Verlag behalt sich vor, die Anzeigenschaltung nur gegen sofortige Zahlung
oder Vorauskasse durchzufiihren.
Kommt der Kunde seinen i nicht ver nach, kommt
er mit seiner Zahlung in Riickstand oder liberschreitet er die Falligkeitstermine, stellt
er seine Zahlungen ein oder werden andere Umsténde bekannt, die die Kreditwiirdig-
keit in Frage stellen, so kann b hend:s d - und Ratt h
Anzeigen sowie die sofortige Zah-
lung aller offenen, auch der noch nicht f' igen Rechnungen verlangt sowie die Weiter-
arbeit an noch i werden.
10.3. Auch bei anders lautenden Bestimmungen wird die Zahlung zunachst auf die &l-
tere Schuld, hier zunachst auf die Zinsen und dann auf die Hauptsache verrechnet.
10.4. Der Kunde ist zur Aufrechnung oderZuruckbehaltung nur berechtlgt wenn die An-
spriiche vom Verlag oder die G sind.

in Auftrag

11. Haftungsregelung bei Sach- und Rechtsméngeln
11.1. Der Verlag gewahrleistet eine dem iiblichen technischen Standard entsprechen-
de, bestmdgliche Wiedergabe der Anzeige in brancheniiblicher Druckqualitét im Rah-
men der durch die verjéhren
in 12 Monaten. Die Frist beginnt mit dem Tag des Erscheinens der Anzeige. Den Kun-
den trifft die volle fiir alle Gewat ungen. Der Kunde hat
die verd i Anzeige iiglich zu G iifen und Méngel i
einer Woche nach El zu riigen, oriiche ausge-
schlossen sind.
11 2. Liegt ein vom Verlag zu verlretender Mangel vor, so ist er durch Schaltung einer
ige inderna Ausgabe zur Nacherfiillung berechtigt. Schlagt
dle Nacherfiillung innerhalb angemessener Frist fehl, so kann der Kunde vom Vertrag
zuriicktreten oder den Anzeigenpreis mindern. Bei nur geringfiigigen Leistungsmangeln
besteht kein Riicktrittsrecht.
Die Nacherfiillungsanspriiche stehen nur dem Kunden zu und sind nicht abtretbar.
11.3. Wenn der Kunde vom Vertrag zuriicktritt, steht ihm daneben kein Schadenser—
satzanspruch zu. Wenn er statt vom Vertrag zurii
geltend macht, so beschrankt sich die Ersatzpflicht auf die Differenz zwischen Anzei-
genpreis und dem Wert der mangelhaften Anzeige. Dies gilt nicht im Falle der Arglist
des Verlags.

13. Gerichtsstand, Erfiillungsort und anzuwendendes Recht

Gerichtsstand und Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags in UIm. Dies gilt nur, wenn der
Kunde zu den Kaufleuten im Sinne der §§ 1,2, 3,5 und 6 HGB gehort oder juristische
Person des 6ffentlichen Rechts oder 6ffentlich Sonder ogen ist oder
wenn dessen Wohnsitz oder gewohnlicher Aufenthaltsort zum Zeitpunkt der Klageerhe-
bung unbekannt ist oder wenn dessen Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthaltsort nach
Ver aus dem G ereich des Gesetzes verlegt wird oder der Kunde
keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat. Der Verlag ist aber auch berechtigt,
bei dem fiir den Sitz des Kunden zusténdigen Gericht zu klagen. Es ist das Recht der

oder 4 n. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlags tiber die Verdffentli-
chung und Verbreitung der Anzeige.

Termin (DU-Termin) zur Verfiigung zu stellen. Fiir ungeeignetes oder beschadigtes Ma-
terial hat der Kunde Ersatz zu liefern. Die Kosten fiir die Anfertigung von fehlerfreiem
Material oder vom Kunden gewiinschter oder zu vertretender Anderungen der verein-
barten Ausfiihrungen hat der Kunde zu tragen.

10. i und

10.1. sind von 30 Kalendertagen nach Rechnungs-
datum zur Zahlung fallig; nach Fristablauf kommt der Kunde in Zahlungsverzug und hat
den Rechnungsbetrag mit einem Zinssatz von 8% tiber dem jeweils giiltigen Basiszins-
satz gemaR § 247 BGB zu verzinsen.

D i vereinbart, und zwar fiir samtliche zwischen den Partei-
en bestehenden Rechtsbeziehungen.

14. Sonstiges

Sollten eine oder mehrere dieser G oder eine Be-
stimmung im Rahmen sonstiger Vereinbarungen unwirksam sein oder werden, so wird
hiervon die Wi it aller i i oder Vereinbarungen nicht
beriihrt. Unwirksame oder fehlende Klauseln sind durch wirksame Klauseln, die dem
gewollten Zweck am nachsten kommen, hilfsweise durch gesetzliche
Regelungen zu ersetzen. Stand: Okt. 2009 (Anderungen vorbehalten)
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